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NESTA EDICAO...

Vamos falar um pouquinho
de tudo que aconteceu neste
ultimo quadrimestre.

Vem conferir!
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Crescimento nas vendas presenciais ainda é timido e pode ser um reflexo da
instabilidade econbmica vivida no pais.

Antes de apresentamos o lindo trabalho do time de trade, vamos ver um pouquinho como cada
uma das datas sazonais neste Ultimo quadrimestre se desempenhou no varejo.

COMERCIO VAREJISTA TEM DESEMPENHO
POSITIVO NO DIA DOS NAMORADOS E CRESCE 4%

O Dia dos Namorados esta entre as datas comemorativas mais importantes
do varejo brasileiro. Por esse motivo, os lojistas se prepararam para atender
os apaixonados que buscaram os presentes para a pessoa amada.

Com a pandemia da Covid-19, a data também foi afetada e apresentou uma
significativa queda nas vendas de todos os setores em 2020. O cenario foi
revertido em 2021 e se mostrou bastante promissor este ano de 2022.

P N

O comércio varejista e muitos outros segmentos estavam com altas
expectativas para as vendas no Dia dos Namorados deste ano, apds dois
anos sem comemoragodes presenciais devido a pandemia de Covid-19.

Assim como o esperado, houve um crescimento nas vendas no comércio
fisico na semana da data comemorativa, entre 6 e 12 de junho, apresentando
um aumento de 4%, segundo dados da Serasa Experian.

Apesar do valor positivo, o resultado é inferior a recuperagcao experimentada
em 2021, de 13,7%. A data em 2022 também ficou abaixo do Dia das Maes
deste ano, que teve uma recuperacao de 6,9%.
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Analisando todo o final de semana do Dia dos Namorados, houve uma alta
de 5,5% na média nacional do varejo fisico.

De acordo com o economista da Serasa, Luiz Rabi, que acompanhou a
pesquisa, essa desaceleracao pode refletir a continuagao de um periodo
de instabilidade econémica, vivida desde o come¢o da pandemia, quando
houve queda histérica de 27,8% na data comemorativa.

“Além disso, a mudanca da prioridade de consumo dos casais brasileiros e
a marca de 11 milhdes de desempregados, segundo o IBGE, também sao
fatores capazes de justificar o aumento moderado”.

Fonte: https://www.serasaexperian.com.br/sala-de-imprensa/analise-de-dados/vendas-do-comercio-sobem-137-no-dia-dos-
namorados-revela-serasa-experian/
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EXALLA COSMETICOS
MARACANAL/CE
PROMOTORA: LUCIANA GARCIA VICENTE

VITRINE DIA DOS NAMORADOS
LOJAS REDE SHOPPING ESTAGAO
BELO HORIZONTE/MG
PROMOTORA: WALESKA

B JoRNALDOTRADE

EXPOSIGAO DIA DOS NAMORADOS E DEGUSTAGAO DE PIPOCAS
MAGAZINE LUIZA TIETE

SAO PAULO/SP

PROMOTORA: VANESSA EGEA E GEORGE



E 0 AMOR CONTAGIOU
NOSS0S CONSUMIDORES
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EXPOSIGAO DIA DOS NAMORADOS
INOVAR COSMETICOS BURITI SHOPPING
GOIANIA/GO

PROMOTORA: LETICIA OLIVEIRA

ILHA PORTA DE LOJA .
FUJIOKA SHOPPING FLAMBOYANT Sl
GOIANIA/GO e
PROMOTORA: AMANDA DE OLIVEIRA

.....

VITRINE DIA DOS NAMORADOS
BELSHOP: BOURBON ASSIS BRASIL
PORTO ALEGRE/RS

PROMOTORA: DANIELLA SUBTIL
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EVENTO DIA DOS NAMORADOS
ARENA MAGAZINE LUIZ

No dia 08 de junho, realizamos uma ac¢ao de relacionamento na
matriz do Magazine Luiza, foram atendidos:

+ de 60 colaboradores;

+ de 3kg de bombons oferecidos aos visitantes do evento;

+ de 70 pessoas presenteadas com brindes; e

+ de 150 colaboradores circulando durante o evento no espago
GA.MA Italy.

Vejam como foi hossa participagao, com o time IGl e trade
marketing.
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No Brasil, a festa junina (julina e até agostina) € um evento
muito esperado no calendario de festividades nacionais.

A comemoracgao, com seus festejos, dancgas, roupas, comidas
e bebidas tipicas, é bastante celebrada em todo o pais.

Apds o Dia das Maes, a data tem a capacidade de gerar
resultados atrativos para o comércio na transicao entreo1° e
0 2° semestre do ano.

O animo de lojistas, consumidores e organizadores das
celebracdes elevou de 14% a 20% o faturamento dos setores
neste ano, na comparagao com 2021, quando o crescimento
foi de apenas 8%, por conta das medidas de restricoes
sanitarias.

E um momento importante para que o varejo possa
movimentar as suas vendas e por isso o time de trade esteve
enfeitando cada pedacinho do PDV com a tematica de Sao
Joao.

Fonte: https://www.correiobraziliense.com.br/cidades-df/2022/06/5011962-comerciantes-estao-otimistas-com-as-
vendas-para-as-festas-juninas.html



Os festejos juninos no nordeste brasileiro sdao regados de dancas tipicas,
como as quadrilhas, que rednem centenas de pessoas em compassos
sincronizados e muito divertidos.

O Nordeste é palco das maiores festas de Sao Joao do mundo e nao
poderiamos deixar o PDV GA.MA Italy, fora desse clima delicioso.

O baldo vai subindo,
Vem caindo a garoa.
O céu é tao lindo

E a noite é tao boa.
Sao Joao, Sao Joao!
Acende a GA.MA
Que existe

No meu cabelao.

EXALLA COSMETICOS — FILIAL MESSEJANA
PROMOTORA: SILVIA
FORTALEZA/CE

A/

*/{\

DONNA BELA
PROMOTORA: SARA LOPES
BELEM/PA
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ARMAZEM PARAIBA — FILIAL 45 SHOPPING MANGABEIRA
PROMOTORA: ROSILEIDE COSTA
JOAO PESSOA/PB

e BEMOL — FILIAL 119 SHOPPING MANAUARA
e T S T pRoMOTORA: JULIANA
MANAUS/AM

MATEUS ELETRO — FILIAL 157 TLJUPA
PROMOTORA: CARLANIA
S0 LUIS MARANHAO/MA

MATEUS ELETRO — FILIAL 144 MAIOBAD
PROMOTORA: CARLANIA
S0 LUIS MARANHEO/MA
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O Dia dos Pais é a primeira sazonalidade que movimenta o segundo
semestre do varejo brasileiro. E em 2022, as expectativas foram altas,
ja que o ano anterior teve bons resultados tanto na loja fisica como
no e-commerce.

Ainda ndo temos numeros consolidados de fato, sobre como o
comeércio varejista se desempenhou durante essa data em 2022,
mas em 2021, as vendas cresceram 6,2% no comércio fisico e 16% no
comércio eletrénico, segundo dados da Serasa Experian. Esse foi o
maior crescimento ja registrado desde 2011.

E para abrir esse segundo semestre de 2022 com chave de ouro, o
time de trade preparou lindas exposi¢coes e agcdes no PDV.

AGAO DIA DOS PAIS

Confiram acriatividade da equipe de campo nesta data sazonal, para atrair o publico,
surpreender os clientes, atrair vendas e se destacar no mercado de eletro beleza.
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EVENTO DIA DOS PAIS
MATRIZ PERNAMBUCANAS

No dia 11 de agosto, realizamos uma acao de relacionamento na matriz da rede
Pernambucanas, foram atendidos:

+ de 20 colaboradores;
+ de 2kg de bombons oferecidos aos visitantes do nosso espaco;
+ de 60 brindes distribuidos durante o evento;
+ de 60 colaboradores circulando no espaco GA.MA lItaly;
Coffee break para os colaboradores; e
Sorteio de 02 produtos GA.MA Italy.

Vejam como foi nossa participagao, com o time IGl e trade marketing.

Em comemoracao ao dia 07 de setembro, Dia da Independéncia do Brasil, a
equipe de campo pintou o PDV de verde e amarelo.

Iniciamos as exposi¢des tematicas “Semana do Brasil” e devido ao enorme
sucesso, iremos, em breve, realizar uma votacao em que as 02 exposi¢coes
tematicas mais votadas irdo premiar os promotores responsaveis pelas lindas
execucgoes.

Enquanto isso, vamos de SPOILER!!!




INAUGURAGOES

KOERICH HAVAN MANAUS

Mais uma filial da rede Koerich foi inaugurada no ultimo dia 25/06/22 em Havaninaugura primeira megalojaem Manaus, alojade numero 172, recebeu
Florianépolis/SC, e a promotora Lucia Helena, esteve presente na abertura um fluxo aproximado de mais de 25 mil pessoas durante a cerimoénia de
da loja e destacando as promocg¢des de inauguragao. inauguracao.A promotora Flavia esteve presente e garantiu as vendas dos

produtos GA.MA Italy durante essa festa tao especial.

Sino

 CLAUDIO&DF

uan+ sino toca ¢ g
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i motivos p
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FUJIOKA MATEUS ELETRO

Brasilia ganha uma nova filial Fujioka! Havaninaugura primeira megalojaem Manaus, alojade numero 172, recebeu
um fluxo aproximado de mais de 25 mil pessoas durante a cerimoénia de
inauguracao.A promotora Flavia esteve presente e garantiu as vendas dos

No dia 01 de setembro, a rede Fujioka inaugurou sua nova unidade voltada
produtos GA.MA Italy durante essa festa tao especial.

para informatica, eletronicos e eletro beleza. A nova loja, super moderna,
que fica na area central de Brasilia, no Conjunto Nacional, recebeu um fluxo
de aproximadamente 1.000 pessoas na inauguragao.

A promotora Irene esteve presente e garantiu uma linda exposi¢cao na porta
da loja!
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“A unido faz a forca” € muito mais do que um
ditado cliché quando falamos sobre integracao
entre equipes de trabalho. Sincronizar o time nos
ajuda a vender ainda mais.

Realizamos no dia 03 de agosto, 0 1° encontro de
promotores motorizados.

Reunimos o time de Sdo Paulo e Rio de Janeiro,
presencialmente no escritério da GA.MA ltaly.

O dia foi dedicado a ensina-los e motiva-los, com
conteudo paradesenvolvé-los profissionalmente.

O executivo de vendas Welton, responsavel
pelos clientes Carrefour, Lojas Americanas,
Pernambucanas e Coop, apresentou as
expectativas para o futuro, particularidades e as
dificuldades de cada rede.

Promover a integracao entre equipes de
trabalho, além de tornar o ambiente, que muitas
vezes é naturalmente estressante e corrido,
mais fluido, também ajudou a melhorar o clima
organizacional e promover a motivacao da
equipa.
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GCAMPANHA
TRADE
MARKETING

021/202

Na ultima edicao do jornal do trade,
divulgamosospromotoresqueganharam
a campanha 2021/2022.

E com muito orgulho, que apresentamos
as premiacdes que eles recebem e o
guanto sao gratos a GA.MA ltaly.
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CAMPANHA TRADE MARKETING d1r4¥id1r22

FRANCISCA MONICA LUCIANA GARCIA VICENTE
" NENHUM OBSTACULO SERA GRANDE, SE A SUA VONTADE “ME SINTO GRATA EM FAZER PARTE DESSA GRANDE EM-
DE VENCER FOR MAIOR.” PRESA E ESTAR NO TOP 10.”

LUCAS RODRIGUES CARDOSO IRENI DE OLIVEIRA SILVA
“A ALEGRIA DEVE SER COMPARTILHADA ENTRE A EQUIPE "GRATIDAO POR ESTAR NA GA.MA ITALY E A CADA DIA FA-
DE TRABALHO, JUNTO DAQUELES QUE TANTO SE DEDICAM ZER 0 MEU MELHOR PARA ESTAR N0 TOP 10”.
PELO BEM DE TODOS. E GRAGAS A AJUDA E AQS ESFORCOS SO ALEGRIA!”

QUE SE CHEGA LONGE, GRATIDAQ ESSA E A PALAVRA.”
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CAMPANHA TRADE MARKETING d1r4¥id1r22

CARLANIA VIEIRA ZULEIDE LOPES
“TIVE MINHA LUTA E MEU ESFORGO RECONHECIMENTO “SOU MUITA GRATA A DEUS POR FAZER PARTE DESSA EM-
MAIS UMA VEZ, TUDO GRAGAS A TODAS VOCES. QUE A PRESA, MUITO FELIZ POR ESTAR ENTRE 0S GANHADORES.
CADA DIA A GA.MA ITALY CRESCA E TODOS POSSAM EVO- OBRIGADA, GRATIDAO SEMPRE!”
LUIR JUNTOS!"

ADRIANA GONDIM CLAYTON SODRE
“ FELIZ E MUITO GRATA EM PARTICIPAR E GANHAR DA “E MUITO RECOMPENSADOR SER CONTEMPLADO PELO
CAMPANHA!" ESFORCO E DEDICAGAO, SAQ POR ESSES MOTIVOS QUE

MINHA MOTIVAGAO NUNCA ACABA!"
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CAMPANHA TRADE MARKETING d1r4¥id1r22

ONE TRADE

SARA LOPES Vamos ver alguns resultados do

time de campo através das coletas

“GRATA A DEUS E A GA.MA ITALY POR ESSE GRANDE PRE- realizadas no app One Trade no
SENTE, MEU CORAGAO ESTA CHEIO DE ALEGRIA!” altimo trimestre de 2022.

EFETIVIDADE

No ultimo quadrimestre, a efetividade de atendimento atingiu 82%.

De 10.169 visitas programadas para receberem visitas, realizamos 8.371
atendimentos nas lojas presentes no roteiro. Tivemos impacto em algumas
regides no Nordeste com o feriadode SaoJoaoeemendadofinaldesemana
para as celebragdes festivas, além do grande numero de promotores com
quadro de COVID-19.

Abaixo, o indice de evolucao da efetividade da equipe.

Evoluc3o Indice de Efetividade

DANIELA SILVA SUBTIL sa0w ss2% &76n

3238
3045 i

“MUITO FELIZ POR SER RECONHECIDA POR ESSA EMPRE- ik 2o —
SA MARAVILHOSA QUE AMO TRABALHAR E POR FAZER
PARTE DESSA GRANDE EQUIPE GA.MA ITALY.”

- -

(2022) Junho 2022) Julho (2022) Agosto 2022) Setembro

@ rrevsto Realizado
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PRODUTIVIDADE DESTAQUE DE PRODUTOS

A linha da GBS recebe um dos
lancamentos mais esperados da linha,
€ a maquina Absolute Fade Cordless
Bivolt.

Através do app One Trade, conseguimos controlar o horario de check-
in e check-out realizado pelo promotor na loja visitada.

Tornando efetivo, o controle de horas dedicadas e produtividade a
cada rede dentro do periodo, sem calcular o tempo de deslocamento
entre lojas.

E nosso modelo sem fio, foi desenhada
para os profissionais mais exigentes da
barbearia!

No quadrimestre, a equipe realizou 65.753 mil horas de atendimento.
Abaixo, o funil de produtividade e o tempo médio dedicado por visita.

GBS ABSOLUTE

FADE CORDLESS

Produtividade
Tempo Tempo

Total Médio

Ela possui um potente motor rotativo

65.753 Horas 06: 54 Horas PRO 9500 e laminas exclusivas GBS STD

em Loja por Loja de aco inoxidavel além de atingir niveis
de qualidade e precisao excepcionais.
Com uma bateria de litio de 2200mANh,
12.074 Horas

autonomia e uma carga rapida em até 90
minutos, sua funcionalidade com ou sem
fio (cord-cordless).

em Deslocamento por Deslocamento

01: 16 Horas ela proporciona até 120 minutos de
/ l

A Absolute Fade Cordless oferece toda a
flexibilidade que o profissional deseja e
precisa no dia a dia da barbearia.
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CODIGO INTERNO: BECCP0000000934
IDEAL PARA CABELO E BARBA

- Motor profissional Pro 9500

- Lamina GBS STD de aco inoxidavel de alta precisao
- Alavanca de ajuste de altura de lamina

- Alca para pendurar

- Uso com e sem fio

- Autonomia de 120 minutos

- Tempo de carga de 90 minutos

- Bateria de Litio

- 8 pentes guia:

21 (1,5mm), 1# (3mm), 1%2# (4,5mm), 2# (6mm), 3#
(10mm),

4# (13mm), 6# (19mm) e #8 (25mm)

- Bivolt
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ESTAQUES DO

"~ QUADRIMESTRE

Trimestralmente, escolhemos ug
promotor GA.MA Italy que se destacou no
periodo.

Os critérios de avaliacdo utilizados
para escolher o destaque do ultimo
trimestre, foi com base nas melhores
execucgoes, conquistas de porta de loja e
relacionamento no PDV.

Promotora Daniela Pedro de
Oliveira, parabéns!

Vocé foi o destaque do
trimestre e'ganhara uma
Escova Secadora Keration

Brush 3D.
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Abaixo, alguns links que estao disponiveis \
para o time comercial realizar solicitacoes.

..‘o

D

Através dos canais de
= il comunicac¢ao abaixo, todos

| e _ r e - &0 ~ -
| I——— T T l I terdo acesso a area de Trade

|\ . . 4 o Marketing GA.MA ltaly.
.| Solicitacao de Catalogos

B - 4 1 I Orientacgoes, solicitagdes,
acoes especiais, roteiros etc.

Solicitacao de Displays iQ
"I NV T . L |
{ Abertura de Job - Criacao s
= k W,

. Solicitacao de materiais ao Trade

N — _

Y

2 Karin Morgado

) karin.morgado@gamaitay.com.br
celular: 11 94396-5578

Laelton Almeida
o o laelton.almeida@gamaitaly.com.br
By e \ celular: 11 93744-2665

Katja Barreto
katja.barreto@gamaitaly.com.br
celular: 71 9742-8168
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdgvh5TjdbVL7L_dITb77_m9UcQYKRGItQpNWlPT5EEWdXPmg/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSf2-5QpSCYtBSY5HYwwYunE0FKnocRSyGIfY0WeQsNBXRtJEg/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdKZhOIqxRE66AkV910QSRkfrBGbqJPLmizHH6YHB_wJbnIwQ/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdtFb-XMHEhBdplDD57xsunrpPnc0ybnAhuCQAvroyU0xyChQ/viewform

GA.MA

ITALY PROFESSIONAL

A distribuicao, compartilhamento e impressao deste material sao proibidos caso ndo haja autorizagao
expressa da Coordenacao e Geréncia da area.



