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Na maioria dos paises do mundo o Dia dos Namorados € comemorado no
dia , conhecido como o dia de Sao Valentim. No Brasil, no
entanto, essa comemoragao acontece sempre no dia

O motivo da data no Brasil ser diferente do resto do mundo é comercial!
Como o Brasil ndo tinha tradicdo de comemora¢ao em fevereiro e o Sao
Valentim nunca foi tao popular por aqui, 0 empresario

, foi quem
criou a data em 1949.

O publicitario foi contratado pela
loja de departamento Clipper para
alavancar as vendas que eram baixas
no més de junho, sem nenhuma

data comemorativa. O slogan de sua
campanha, inclusive, era: “Nao é sé
com beijos que se prova o amor”.

Foi entao que ele escolheu 12 de
junho como o Dia dos Namorados!

Mas por que essa data?

O dia 12 foi escolhido por ser um
antes do dia de Santo Antonio, que
tradicionalmente é o santo casamenteiro.
E antes do casamento
vem sempre 0 namoro.

!+ A estratégia deu certo na época e continua
xt' dandohojeemdia,ja que o Diados Namorados
I — € um sucesso comercial e sé fica atras em

;E vendas para o eo
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COMERCIO VAREJISTA TEM

DESEMPENHQ POSITIVO NO DIA DOS
NAMORADOS E CRESCE 4%

O Dia dos Namorados esta entre as datas comemorativas mais importantes
do varejo brasileiro. Por esse motivo, os lojistas se prepararam para atender
os apaixonados que buscaram os presentes para a pessoa amada.

Com a pandemia da Covid-19, a data também foi afetada e apresentou uma
significativa queda nas vendas de todos os setores em 2020. O cenario foi
revertido em 2021 e se mostrou bastante promissor este ano de 2022.

Crescimento nas vendas presenciais ainda é timido e pode ser um reflexo da
instabilidade econdbmica vivida no pais.

O comércio varejista e muitos outros segmentos estavam com altas
expectativas para as vendas no Dia dos Namorados deste ano, apds dois
anos sem comemoragoes presenciais devido a pandemia de Covid-19.

Assim como o esperado, houve um crescimento nas vendas no comércio
fisico na semana da data comemorativa, entre 6 e 12 de junho, apresentando
um aumento de 4%, segundo dados da Serasa Experian.

Apesar do valor positivo, o resultado é inferior a recuperagao experimentada
em 2021, de 13,7%. A data em 2022 também ficou abaixo do Dia das Maes
deste ano, que teve uma recuperagao de 6,9%.
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Analisando todo o final de semana do Dia dos Namorados, houve uma alta
de 5,5% na média nacional do varejo fisico.

De acordo com o economista da Serasa, Luiz Rabi, que acompanhou a
pesquisa, essa desaceleracao pode refletir a continuagao de um periodo
de instabilidade econémica, vivida desde o come¢o da pandemia, quando
houve queda histérica de 27,8% na data comemorativa.

“Além disso, a mudanca da prioridade de consumo dos casais brasileiros e
a marca de 11 milhdes de desempregados, segundo o IBGE, também sao
fatores capazes de justificar o aumento moderado”.

EXALLA COSMETICOS
MARACANAU/CE
PROMOTORA: LUCIANA GARCIA VICENTE



VITRINE DIA DOS NAMORADOS
LOJAS REDE SHOPPING ESTACAQ
BELO HORIZONTE/MG
PROMOTORA: WALESKA
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EXPOSICAO DIA DOS NAMORADOS E DEGUSTAGAO DE PIPOCAS
MAGAZINE LUIZA TIETE

SAO PAULO/SP

PROMOTORA: VANESSA EGEA E GEORGE

EXPOSICAO DIA DOS NAMORADOS
INOVAR COSMETICOS BURITI SHOPPING
GOIANIA/GO

PROMOTORA: LETICIA OLIVEIRA

VITRINE DIA DOS NAMORADOS
BELSHOP: BOURBON ASSIS BRASIL
PORTO ALEGRE/RS

PROMOTORA: DANIELLA SUBTIL

ILHA PORTA DE LOJA

FUJIOKA SHOPPING FLAMBOYANT
GOIANIA/GO

PROMOTORA: AMANDA DE OLIVEIRA
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Os festejos juninos no nordeste brasileiro sdao regados de dancas tipicas,

como as quadrilhas, que rednem centenas de pessoas em compassos
sincronizados e muito divertidos.

) ARMAZEM PARAIBA — FILIAL 45 SHOPPING MANGABEIRA
O Nordeste é palco das maiores festas de Sao Joao do mundo e nao PROMOTORA: ROSILEIDE COSTA

poderiamos deixar o PDV GA.MA lItaly, fora desse clima delicioso. JOAD PESSOA/PB

O baldo vai subindo,
Vem caindo a garoa.
O céu é tao lindo

E a noite é tao boa.
Sao Joao, Sao Joao!
Acende a GA.MA
Que existe

No meu cabelao.

BEMOL — FILIAL 119 SHOPPING MANAUARA
PROMOTORA: JULIANA
MANAUS/AM

EXALLA COSMETICOS — FILIAL MESSEJANA MATEUS ELETRO — FILIAL 157 TIJUPA

PROMOTORA: SILVIA PROMOTORA: CARLANIA

FORTALEZA/CE SAO LUIS MARANHAO/MA

MATEUS ELETRO — FILIAL 144 MAIOBAD
PROMOTORA: CARLANIA
S0 LUIS MARANHAO/MA

DONNA BELA
PROMOTORA: SARA LOPES
BELEM/PA
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FEIRAS E
EVENTOS

A equipe de trade marketing GA.MA

Italy, em parceria com o time comercial,
vem a cada dia marcando presenca
em nas feiras e eventos dos principais
clientes nacionais e regionais.

Vejam como foi nossa participagcao em
Junho/22.



FEIRAO LIMPA TUDO

NOVO MUNDO

FEIRA
TAMBASA

O evento aconteceu no CD Novo Mundo de Brasilia, foram 06 dias intensos
de evento e com muitas vendas realizadas pelas promotoras Ana Lucia de
Brasilia/DF e Fernanda Rodrigues de Goiania/GO, o feirdo Limpa Tudo foi um
sucesso!

O maior espaco conquistado em chao durante o evento foi o da GA.MA ltaly

No dia 25/06, foi realizado pelo IGl mais uma feira Tambasa em Ouro
Minas, Belo Horizonte/MG. O evento recebeu mais 350 vendedores e a
promotora Waleska Metzker em parceria com o IGl, realizou treinamentos e
demonstracao de produtos durante todo evento.
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EVENTO DIA DOS NAMORADOS INAUGURAGAO

ARENA MAGAZINE LUIZA KOERICH

No dia 08 de junho, realizamos uma acao de relacionamento na Mais uma filial da rede Koerich foi inaugurada no ultimo dia 25/06/22 em
matriz do Magazine Luiza, foram atendidos: Floriandpolis/SC, e a promotora Lucia Helena, esteve presente na abertura
da loja e destacando as promocgdes de inauguragao.

+de 60 colaboradores;

+de 3kg de bombons oferecidos aos
visitantes do evento;

+de 70 pessoas presenteadas com
brindes; e

+de 150 colaboradores circulando
durante o evento no espaco GA.MA
Italy.

Vejam como foi nossa participacao,
com o time IGI e trade marketing.
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INAUGURAGAQ HAVAN
MANAUS
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VEJA AS FILIAIS VENCEDORAS

Apelido da Cdédigo sem apelido da Valor

regido da fiial filial rendimento
Chegamos ao fim da

1 campanha nacional
GAMA Italy com a

rede Havan.
Dia 30/06/22

T S

de campanha com os

vendedores da Havan,

durante este periodo
atingimos 62% da | REGIAO0 | T-For | R§279%8

. REGIAO 10 19 - Foz R$ 27.928 106%
meta e tivemos 16 -
filiais vencedoras.
________________________________________________

REGIAO 14 187 - Sao Luiz R$ 14.985 R$ 21.981 147%

Atingido %
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GAMPANHA
TRADE
MARKETING

021/202

Na ultima edicao do jornal do trade,
divulgamosospromotoresqueganharam
a campanha 2021/2022.

E com muito orgulho, que apresentamos
as premiacdes que eles recebem e o
guanto sao gratos a GA.MA ltaly.

JORNALDOTRADE 2.3



CAMPANHA TRADE MARKETING A1r4 V{122
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FRANCISCA MONICA

" NENHUM OBSTACULO SERA GRANDE, SE A SUA VONTADE
DE VENCER FOR MAIOR.”

LUCAS RODRIGUES CARDOSO

“A ALEGRIA DEVE SER COMPARTILHADA ENTRE A EQUIPE

DE TRABALHO, JUNTO DAQUELES QUE TANTO SE DEDICAM

PELO BEM DE TODOS. E GRAGAS A AJUDA E AQS ESFORGOS
QUE SE CHEGA LONGE, GRATIDAO ESSA E A PALAVRA.”

24 om0 TRADE

LUCIANA GARGIA VICENTE

“ME SINTO GRATA EM FAZER PARTE DESSA GRANDE EM-
PRESA E ESTAR NO TOP 10.”

IRENI DE OLIVEIRA SILVA

"GRATIDAO POR ESTAR NA GA.MA ITALY E A CADA DIA FA-
ZER 0 MEU MELHOR PARA ESTAR N0 TOP 10™.
SO ALEGRIA!”

JoRNALDOTRADE 2B



CAMPANHA TRADE MARKETING A1r4 V{122

CARLANIA VIEIRA ZULEIDE LOPES
“TIVE MINHA LUTA E MEU ESFORGO RECONHECIMENTO “SOU MUITA GRATA A DEUS POR FAZER PARTE DESSA EM-
MAIS UMA VEZ, TUDO GRACAS A TODAS VOCES. QUE A PRESA, MUITO FELIZ POR ESTAR ENTRE 0S GANHADORES.
CADA DIA A GA.MA ITALY CRESCA E TODOS POSSAM EVO- OBRIGADA, GRATIDAO SEMPRE!”
LUIR JUNTOS!”

ADRIANA GONDIM CLAYTON SODRE
“ FELIZ E MUITO GRATA EM PARTICIPAR E GANHAR DA “E MUITO RECOMPENSADOR SER CONTEMPLADO PELO
CAMPANHA!" ESFORCO E DEDICACAQ, SAQ POR ESSES MOTIVOS QUE

MINHA MOTIVAGAO NUNCA ACABA!”

20  oRNALDO TRADE JoRNALDOTRADE 27



CAMPANHA TRADE MARKETING A1r4 V{122

ONE TRADE

Vamos ver alguns resultados do
time de campo através das coletas
realizadas no app One Trade em
Junho/22.

EFETIVIDADE

SARA LOPES
No més de Junho/22, a efetividade

“GRATAADEUSEA GAMA |TA|.,Y POR ESSE GRANDE PRE- de atendimento chegou a77%.
SENTE, MEU CURAGAU ESTA CHEIO DE ALEGRIA!” De 3.147 Iojas progra madas para
receberem visitas, realizamos 2.422
atendimentos nas lojas presentes
no roteiro. Tivemos impacto em

algumas regidées no nordeste com 0 1p 1 «T 2
o feriado de Sdo Jodo e emenda do et P
final de semana para as celebragdes Status Qud. %
festivas, além do grande numero REALIZADA 2422 76.96%
de promotores com quadro de 5 PENDENTE 325 1033%
COVID-19. < JUSTIFICADA 256  8,13%
T .. =l SUSPENSA 144 4,58%
Ao lado, o indice de efetividade da Total 3147 100,00%

equipe de promotores em campo.
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Para entender um pouco melhor o quadro representado acima, preparamos
um indice explicativo:

e Realizada - Lojas visitadas no periodo.

® Pendente - Lojas abandonadas sem justificativa ou problemas de check-in
no app.

e Justificada - Lojas que nao foram atendidas por motivos de mudancga de
roteiro alinhado com a coordenacao direta, greve, problemas pessoais ou
questdes externas em geral.

® Suspensa - Lojas que nao receberam atendimento por questdes de RH,
férias, atestados, afastamento e licencas.

HORAS DE ATENDIMENTO

Através do app One Trade, Horas em Loja
conseguimos controlar o horario de Rede Horas em Loja
check-in e check-out realizado pelo

. . . CASAS BAHIA 501:16
promotor na loja visitada. CENTER KENNEDY 1951

. CLAUDIA 11:23
Tornando efetivo, o controle de COLOMBO 12:15
horas dedicadas a cada rede dentro COMEPI 108:16
do periodo, sem calcular o tempo de coop 18:50
deslocamento entre lojas. Total 77749

No més de Junho/22, a equipe
realizou quase 78 mil horas de )
atendimento.

Ao lado, uma amostra das horas
de atendimento que algumas
receberam.
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SHARE DE PRODUTOS

No relatério de share coletado através do One Trade, apresentamos o
percentualdarelevanciadamarca GA.MAItalydiantedosconcorrentes
da indUstria de eletro beleza do mercado, como Mondial, Taiff, Philco,
Britania, MQ, Wahl entre outros.

Foram 462 coletas realizadas entre os canais alimentar, beleza, eletro
e farma.

Abaixo, o peso por canal e categoria.

. . ‘
ALIMENTAR BELEZA ELETRO FARMA ‘

Share de Produtos

100%

0%

Em breve, os relatdrios
gerenciais e dashboard online,
estarao liberados para analise
e visualizacao de cada um dos
gerenciadores e executivos das

@ AMA @MONDIAL @TAE BPHILCO @77 @WArL @OUTROS redes. Trazendo quantidade de
Cluster Qtd. Lojas % » dados, que sao gerados a cada
FARMA 2 043% instante.

ALIMENTAR 47 10.17%
EEEL::S o TR Facilitando a analise empresarial
Total 462 100,00% e a tomada de decisodes.

orvaLDoRaE 3 1
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DESTAQUE DE PRODUTOS e

Estamos nos aproximando de mais uma data
sazonal, Dia dos Pais ja esta ai!

Para deixar os argumentos de vendas ainda mais
persuasivos, seguem dicas e informacdes sobre a
maquina Absolute Stage da GBS.

O material foi criado e desenvolvido pela area de
produtos.

GBS ABSOLUTE

CODIGO INTERNO: BECCPO000000806
USO PRINCIPAL: CORTES DE CABELO E BARBA

- Motor PRO 9500
- Lamina GBS F-Wedge

Sao laminas em ago inoxidavel de alta precisao, com dentes longos e
curtos intercalando. Ideal para cortes degrade/texturizados.

- Alavanca de ajuste: 0.80 - 3.80mm

- Alca para pendurar

- Uso com ou sem fio

- Autonomia de 120 minutos

- Tempo de carga de 90 minutos

- Bateria de Litio

- 8 pentes guia:

28 (1,5mm), 1# (3mm), 12%2# (4,5mm), 2# (6mm), 3#
(10mm), 4# (13mm), 6# (19Mmm) e #8 (25mm)

- Bivolt

A maquina de corte Absolute Stage foi
desenhada para os profissionais mais exigentes
da barbearia. Com um potente motor rotativo
PRO 9500 e laminas exclusivas GBS F-Wedge

de aco inoxidavel, ela atinge niveis de qualidade
e precisao excepcionais. Aliado a uma bateria

de litio de 2200mANh, que proporciona até 120
minutos de autonomia e uma carga rapida em até
90 minutos, e sua funcionalidade com ou sem fio
(cord-cordless), a Absolute Stage oferece toda a
flexibilidade que o profissional precisa.

-\ . |
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LINKS DISPONIVEIS *
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=7 == PARA SOLICITACOES 2

2

CANAIS DE
COMUNICAGAD
DO TRADE

Através dos canais de
comunicacao abaixo, todos

Solicitacao de Catalogos

, . 2 | B terdo acesso a area de Trade

. Solicitacao de Displays iQ Marketing GAMA Italy.

| - 1 B NOrientac;c”?e.s, solic'itag:ées,

\ Abertura de Job - Criacdo acoes especiais, roteiros etc.
Solicitacao de materiais ao Trade

B

)

>

2 Karin Morgado
2 karin.morgado@gamaitay.com.br
- celular: 11 94396-5578

Laelton Almeida
laelton.almeida@gamaitaly.com.br
celular: 11 93744-2665

Katja Barreto
katja.barreto@gamaitaly.com.br
celular: 71 9742-8168
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GA.MA

ITALY PROFESSIONAL

A distribuicao, compartilhamento e impressao deste material sao proibidos caso ndo haja autorizagao
expressa da Coordenacao e Geréncia da area.



